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Logotipo01
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VERSIÓN EN POSITIVO VERSIÓN EN NEGATIVO



LOGOTIPO COLOR Y TIPOGRAFÍA RECURSOS GRÁFICOS EJEMPLOS
v.01Manual de marca

5

VERSIÓN MONOCROMA NEGRA VERSIÓN MONOCROMA BLANCA
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VERSIÓN HORIZONTAL MONO NEGRA

VERSIÓN HORIZONTAL POSITIVA

VERSIÓN HORIZONTAL MONO BLANCA

VERSIÓN HORIZONTAL NEGATIVA
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USO PRINCIPAL A SANGRE USO SECUNDARIO¿Dónde se  
coloca el logotipo?

El logotipo siempre se colocará en el lado 
izquierdo del soporte, en la parte de arriba 
o de abajo. 

Por lo general, cuando sea posible  
irá a sangre con el lateral izquierdo.
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COMPOSICIÓN VERTICAL

COMPOSICIÓN HORIZONTAL

COMPOSICIÓN VERTICAL
Como norma general, siempre tendrá prioridad la composición 
vertical del logotipo y en especial en los soportes más corporativos. 
Por ejemplo: tarjeta de visita, señalética, portadas, etc.

COMPOSICIÓN HORIZONTAL
Se usará en espacios en los que no se disponga de su�ciente espacio 
vertical. Por ejemplo: la barra de navegación de la web (que siempre 
es mejor que sea estrecha) u otros soportes con espacios reducidos 
en los que nos interese economizar el espacio que ocupa el logotipo.

¿Cuándo se debe  
usar el logotipo vertical  
u horizontal?
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Exclusivamente en los avatares, 
favicon u otros iconos con muy poca 
resolución en soportes digitales, se 
usará esta versión extrareducida.

Avatares en  
redes sociales
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Usos incorrectos
NO DISTORSIONAR NI GIRAR

NO APLICAR ENCIMA DE UN FONDO QUE IMPIDA LA LECTURA

NO CAMBIAR LOS COLORES

NO CAMBIAR PROPORCIONES
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Color y 
tipografía

02
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NEGRO
CMYK 100/100/100/100
RGB 0/0/0
#000000

BLANCO CREMA
CMYK 0/0/0/0
RGB 255/255/255
#FFFFFF

CMYK 4/9/20/0
PANTONE 9180C
RGB 252/235/201
HEX #FCEBC9

DEGRADADO ACE

MORADO

ROJO

AMARILLO

CMYK 95/100/0/6
PANTONE 2105C
RGB  62/46/126
HEX #3E2E7E

CMYK 0/100/52/0
PANTONE 1925C   
RGB 237/43/78
HEX #ED2B4E

CMYK 0/1/74/0
PANTONE 113C
RGB  255/222/0
HEX #FFDE00
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Founders 
Grotesk

Founders Grotesk Light
Founders Grotesk Regular
Founders Grotesk Semibold

AaBb
Esta es la  
tipografía corporativa.

NOMBRE DE LA TIPOGRAFÍA PESOS DISPONIBLES
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Segoe UI

Arial

AaBb
AaBb

Esta es la  
tipografía de sistema.

TIPOGRAFÍA DE SISTEMA

TIPOGRAFÍA DE SISTEMA SECUNDARIA

Sólo se debe usar Segoe UI cuando no sea posible 
usar Founders Grotesk. Nunca se debe aplicar en 
materiales de comunicación o�ciales.

En plataformas (como por ejemplo Mailchimp) 
que no acepten Founders Grotesk ni Segoe UI, 
usaremos Arial como última opción.
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EVENT

Global Research  
Summit 2021

Molecular Biomarkers  
of Neurodegeneration

Global Research Summit 2021, organized by Ace 
Alzheimer Center with the collaboration of Grifols, arises 
in a context of pandemic with the aim of continuing 
to promote knowledge forums among the scienti�c 
community dedicated to research on dementias and 
Alzheimer’s disease.

Ace Alzheimer Center is an international reference entity 
in research, especially in clinical, neuropsychological, 
social and basic research. In addition to over 15 active 
research projects, Ace Alzheimer Center currently 
participates in 17 clinical trials targeting all phases of the 
disease.

May 28th 2021

CUERPO DE TEXTO

TÍTULO

INFORMACIÓN
Igual que el cuerpo de texto

6x cuerpo de texto

3x cuerpo de texto

0,75x cuerpo de texto

Referencia de x

SUBTÍTULO

TEXTO PEQUEÑO

Al organizar las jerarquías de una pieza seguiremos este ejemplo. 
Siempre se intentará mantener el peso Regular y generar la jerarquía 
a través de cambio de tamaño y espaciado entre párrafos.

Sólo se usarán los pesos Light y Semibold para jerarquizar dentro  
del propio cuerpo de texto o cuando jerarquizar por tamaño no sea 
una opción.

Para generar las jerarquías principales, partimos del tamaño del 
cuerpo de texto y hacemos el resto de tamaños proporcionales como 
está indicado.

¿Cómo se aplican  
las jerarquías de texto?
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Recursos 
grá�cos

03
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Todos los recursos  
parten del degradado

Representa el amanecer, y la 
nueva luz que ilumina nuevos 

caminos de investigación. 



LOGOTIPO COLOR Y TIPOGRAFÍA RECURSOS GRÁFICOS EJEMPLOS
v.01Manual de marca

19

Barra lateral y logo

En algunos casos, podemos juntar la barra del logotipo  
con el lateral del soporte y alargarse hasta abajo.  
En ese caso,  usaremos las proporciones descritas.

X

X = MÁXIM0 DEL 2,5% DEL LADO MÁS LARGO

X 5X
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Degradados

Para enfatizar la idea de “amanecer” y “nueva luz” de la identitdad, 
existen tres degradados de colores distintos que se pueden usar  
para generar un fondo en los distintos soportes.
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X

2X

45º

Normas de uso

Estos tres degradados se pueden aplicar de dos formas distintas.

La primera es colocándose en la parte inferior del soporte 
(recordando a la luz del amanecer), ocupando un máximo  
de 1/5 parte de la vertical del soporte.

La segunda forma es inclinando el degradado a 45º y haciendo que 
ocupe un máximo de 2/5 de la vertical del soporte. En este caso, 
existe la opción de duplicarse en dos esquinas opuestas del soporte.
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Para re�ejar la importancia que tienen las personas y la ciencia para 
Ace, se han realizado una serie de ilustraciones cercanas y humanas 
que representan distintos conceptos importantes para la marca. 

Se recomienda usarlas únicamente sobre fondos blancos o crema.

Como recurso abstracto, se pueden usar como pattern en el fondo 
(ver ejemplos de instagram en el apartado 04)

Librería de ilustraciones

01   CEREBRO 02   MANOS
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04   ADN03   NEURONA 05   OREJA
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07   OJO06   CULTIVO 08   PROTEÍNA
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Grá�cos

Tablas

Al representar proporciones entre valores dentro de un total, se 
usará siempre el “donut” con colores que podríamos encontrar en el 
degradado corporativo. A falta de poder escoger los  colores, siempre 
se preferirán los colores cálidos (rojos, naranjas, amarillos o incluso 
algún granate o berenjena).

Para remarcar las cabeceras de las tablas se usará el color Crema y 
se harán los �letes ligeramente más gruesos para poder visualizar con 
claridad la jerarquía entre celdas.

EJEMPLO DE TABLA

EJEMPLO DE GRÁFICO PARA REPRESENTAR PROPORCIONES
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Fotografía

Contaremos con tres tipos de fotografía: 
1. Personas: Representan los pacientes y sus famílias.
2. Laboratorio: Imágenes reales del laboratorio y pruebas.
3. Congreso: Imágenes reales de congresos cientí�cos.

Ejemplos
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EJEMPLOSLOGOTIPO

Ejemplos04



LOGOTIPO COLOR Y TIPOGRAFÍA RECURSOS GRÁFICOS EJEMPLOS
v.01Manual de marca

28



LOGOTIPO COLOR Y TIPOGRAFÍA RECURSOS GRÁFICOS EJEMPLOS
v.01Manual de marca

29



LOGOTIPO COLOR Y TIPOGRAFÍA RECURSOS GRÁFICOS EJEMPLOS
v.01Manual de marca

30



LOGOTIPO COLOR Y TIPOGRAFÍA RECURSOS GRÁFICOS EJEMPLOS
v.01Manual de marca

31



LOGOTIPO COLOR Y TIPOGRAFÍA RECURSOS GRÁFICOS EJEMPLOS
v.01Manual de marca

32



LOGOTIPO
v.01Manual de marca

33



LOGOTIPO
v.01Manual de marca

34



LOGOTIPO
v.01Manual de marca

35



LOGOTIPO
v.01Manual de marca

36

En caso de duda, contactar 
con info@weare�rma.com

v.01 Última actualización: Junio 2021


